附件1

济南市中医药文化宣传教育基地建设

基本标准

 
一、场馆类基地
（一）内涵建设

1.以展示中医药为主题，内容丰富、形式新颖，突出济南市“扁鹊故里”中医药文化特色和优势，有体现中医药文化知识、历史人物及事件的相关展品、图片、标志、标牌等，表述规范、准确。有《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的宣教内容。

2.具有与本基地相关、制作精良的中医药文化产品，如科普读物、画册、音像制品、导游材料、中医药创意产品及研究论著等。

3.建有介绍本基地的中医药文化网站、微博或微信公众号或抖音号等新媒体平台，内容科学准确、专人维护，内容更新间隔应小于1个月。

（二）场地设施

1.有专用参观场所。大型综合性展馆用于中医药文化宣传教育活动的室内展厅总面积不小于2000平方米;中医药院校内的中医药博物馆室内面积原则上不小于800平方米;传统老字号、中医药名人纪念馆用于中医药文化展教活动的室内展厅总面积原则上不小于600平方米;中医研究机构和中医医院内设立的博物馆室内展厅面积原则上不小于400平方米。
2.有互动体验类展品或项目。有一定数量可供观众演示、互动、体验的展品或中医药服务，数量不少于总展品的10%。定期更新、补充展品，展品总完好率保持在90%以上。

（三）开放接待
1.年开放天数不少于150天，并向社会公布开放时间。

2.年参观人数不少于8000人次。

3.在重大节日、卫生健康重要纪念日及大型中医药文化宣传教育活动期间能对公众免费开放。

（四）经费投入

1.设有专项经费，列入该单位年度财务预算并实行专款专用。

2.除一次性基础设施投入外，每年专项经费投入占单位年度总经费固定比例，确保中医药文化宣传教育工作正常开展。

（五）工作队伍

1.有专门的组织领导机构和工作队伍。

2.具备健全规范的中医药文化基地管理制度，每年度制定基地工作计划，按时上报年度自查自评报告。

3.配备不少于2名的专（兼）职人员，能够对基地建设、运行、维护开展日常管理。

4.建立长期稳定的志愿者队伍，志愿者人数10人以上。

5.有继续教育制度，基地工作人员每年业务培训时间不少于30学时，其中对《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的培训不少于4学时。

（六）宣传教育活动

1.积极参加全市卫生健康系统统一组织的中医药文化宣传教育活动，或在当地有重大影响的宣传教育活动，每年不少于2次。

2.针对社会热点和公众需求，结合本单位特色，有计划组织开展特色鲜明、效果突出、参与广泛、形式多样的专题宣传教育活动，每年不少于4次。

3.积极利用新媒体开展线上中医药文化宣传教育活动，并具有一定的吸引力。

4.与所在地的社区、街镇、学校、部队及其他企事业单位等建立固定联系和工作制度，定期组织开展中医药文化进社区、进乡村、进学校等社会化宣传教育活动。

5.结合本基地实际，开展具有一定社会影响力的学术交流活动。

6.拓宽创新宣传渠道，充分利用电视、广播、报刊、网络等新闻媒体，每年在区（县）级以上媒体平台发布信息不少于2篇。

二、遗址遗迹类基地

（一）内涵建设

1.具有与本基地相关并有一定社会影响力的典故、传说、事迹等。有体现中医药文化知识及历史人物、事件的相关介绍、展品、图片、标志、标牌等，且表述规范、准确。有《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的宣教内容。

2.具有与本基地相关、制作精良的中医药文化产品，如科普读物、画册、音像制品、导游材料、中医药创意产品等。

3.建有介绍本基地的中医药文化网站、微博或微信公众号或抖音号等新媒体平台，内容科学准确、专人维护，内容更新间隔应小于1个月。

（二）场地设施

1.有一定规模、固定用于中医药文化宣传教育展示及活动的室内外场所。展示面积原则上不少于4000平方米，并配有开展宣传教育活动所需的演示设施设备等。

2.有互动体验类设施和项目，可供游客演示、互动、体验。定期更新、补充，设施总完好率保持在90%以上。

3.有较为完善的基地说明牌、解说牌、导览牌等。

（三）开放接待

1.年开放天数不少于150天，并向社会公布开放时间。

2.年参观人数不少于8000人次。

3.在重大节日、卫生健康重要纪念日及大型中医药文化宣传教育活动期间能对公众开放。

（四）经费投入

1.设有专项经费，列入该单位年度财务预算并实行专款专用。

2.除一次性基础设施投入外，每年专项经费投入占单位年度总经费固定比例，确保中医药文化宣传教育工作正常开展。

（五）工作队伍

1.有专门的组织领导机构和工作队伍。

2.具备健全规范的中医药文化基地管理制度，每年度制定基地工作计划，按时上报年度自查自评报告。

3.配备不少于2名的专（兼）职人员，能够对基地建设、运行、维护开展日常管理。

4.建立长期稳定的志愿者队伍，志愿者人数10人以上。

5.有继续教育制度，基地工作人员每年业务培训时间不少于30学时，其中对《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的培训不少于4学时。

（六）宣传教育活动

1.积极参加全市卫生健康系统统一组织的中医药文化宣传教育活动，或在当地有重大影响的宣传教育活动，每年不少于2次。

2.针对社会热点和公众需求，结合本单位特色，有计划组织开展特色鲜明、效果突出、参与广泛、形式多样的专题宣传教育活动，每年不少于4次。

3.积极利用新媒体开展线上中医药文化宣传教育活动，并具有一定的吸引力。

4.与所在地的社区、街镇、学校、部队及其他企事业单位等建立固定联系和工作制度，定期组织开展中医药文化进社区、进乡村、进学校等社会化宣传教育活动。

5.拓宽创新宣传渠道，充分利用电视、广播、报刊、网络等新闻媒体，每年在区（县）级以上媒体平台发布信息不少于2篇。

三、教育科研机构类基地

（一）内涵建设

1.以展示中医药为主题，内容丰富、形式新颖，突出济南市“扁鹊故里”中医药文化特色和优势，有体现中医药文化知识、历史人物及事件的相关展品、图片、标志、标牌等，表述规范、准确。有《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的宣教内容。

2.具有与本基地相关、制作精良的中医药文化产品，如科普读物、画册、音像制品、导游材料、中医药创意产品及研究论著等。

3.建有介绍本基地的中医药文化网站、微博或微信公众号或抖音号等新媒体平台，内容科学准确、专人维护，内容更新间隔应小于1个月。

（二）场地设施

1.教育科研机构内的标本馆、陈列馆、报告厅、种植园、实习实训基地等展教场所面积原则上不少于2500平方米;对外开放的实验室、工艺中心、技术中心等研究实验基地展教场所面积原则上不少于250平方米。

2.有互动体验类展品。除常规展品外，可供观众演示、互动、体验的展品数量不少于总展品的30%。定期更新、补充展品，展品总完好率保持在90%以上。

（三）开放接待

1.教育科研机构内的标本馆、陈列馆、报告厅、种植园、实习实训基地等年开放天数不少于90天;对外开放的实验室、工艺中心、技术中心等年开放天数不少于30天。

2.年接待参观人数不少于3000人次。

3.在重大节日、卫生健康重要纪念日及大型中医药文化宣传教育活动期间能对公众开放。

（四）经费投入

有稳定持续的经费和保障措施，确保中医药文化宣传教育工作正常开展。

（五）工作队伍

1.有专门的组织领导机构和工作队伍。

2.具备健全规范的中医药文化基地管理制度，每年度制定基地工作计划，按时上报年度自查自评报告。

3.配备不少于2名的专（兼）职人员，能够对基地建设、运行、维护开展日常管理。

4.建立长期稳定的志愿者队伍，志愿者人数10人以上。

（六）宣传教育活动

1.积极参加全市卫生健康系统统一组织的中医药文化宣传教育活动，或在当地有重大影响的宣传教育活动，每年不少于2次。

2.针对社会热点和公众需求，结合本单位特色，有计划组织开展特色鲜明、效果突出、参与广泛、形式多样的专题宣传教育活动，每年不少于4次。

3.积极利用新媒体开展线上中医药文化宣传教育活动，并具有一定的吸引力。

4.与所在地的社区、街镇、学校、部队及其他企事业单位等建立固定联系和工作制度，定期组织开展中医药文化进社区、进乡村、进学校等社会化宣传教育活动。

5.结合本基地实际，开展具有一定社会影响力的学术交流活动。

6.拓宽创新宣传渠道，充分利用电视、广播、报刊、网络等新闻媒体，每年在区（县）级以上媒体平台发布信息不少于2篇。

四、医疗机构类基地

（一）内涵建设

1.中医药特色优势突出，在医德医风、名医名家学术经验传承、中医学术流派传承等方面有典型意义。突出济南市“扁鹊故里”中医药文化特色和优势及本基地特点，展示内容丰富、形式新颖，有体现中医药文化知识以及中医历史人物及事件内容相关的展品、图片、标志、标牌等，且内容表述规范、准确。有《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的宣教内容。

2.具有与本基地相关、制作精良的中医药文化产品，如科普读物、画册、音像制品、导游材料、中医药创意产品及研究论著等。

3.建有介绍本基地的中医药文化网站、微博或微信公众号或抖音号等新媒体平台，内容科学准确、专人维护，内容更新间隔应小于1个月。

（二）场地设施

1.医疗机构内的中医药文化景观、标本馆、陈列馆、报告厅、特色科室病房、实习实训基地等展教场所面积达到一定标准，原则上不少于800平方米。

2.有互动体验类展品或项目。有一定数量可供观众演示、互动、体验的展品或中医药服务，数量不少于总展品的10%。定期更新、补充展品，展品总完好率保持在90%以上。

（三）开放接待

1.年开放天数不少于150天，并向社会公布开放时间。

2.年参观人数不少于8000人次。

3.在重大节日、卫生健康重要纪念日及大型中医药文化宣传教育活动期间能对公众开放。

（四）经费投入

有稳定持续的经费和保障措施，确保中医药文化宣传教育工作正常开展。

（五）工作队伍

1.有专门的组织领导机构和工作队伍。

2.具备健全规范的中医药文化基地管理制度，每年度制定基地工作计划，按时上报年度自查自评报告。

3.配备不少于2名的专（兼）职人员，能够对基地建设、运行、维护开展日常管理。

4.建立长期稳定的志愿者队伍，志愿者人数10人以上。

5.有继续教育制度，基地工作人员每年业务培训时间不少于30学时，其中对《中医药法》《山东省中医药条例》等中医药法律法规的培训不少于4学时。

（六）宣传教育活动

1.积极参加全市卫生健康系统统一组织的中医药文化宣传教育活动，或在当地有重大影响的宣传教育活动，每年不少于2次。

2.针对社会热点和公众需求，结合本单位特色，有计划组织开展特色鲜明、效果突出、参与广泛、形式多样的专题宣传教育活动，每年不少于4次。

3.积极利用新媒体开展线上中医药文化宣传教育活动，并具有一定的吸引力。

4.与所在地的社区、街镇、学校、部队及其他企事业单位等建立固定联系和工作制度，定期组织开展中医药文化进社区、进乡村、进学校等社会化宣传教育活动。

5.结合本基地实际，开展具有一定社会影响力的学术交流活动。

6.拓宽创新宣传渠道，充分利用电视、广播、报刊、网络等新闻媒体，每年在区（县）级以上媒体平台发布信息不少于2篇。

五、企业类基地

（一）内涵建设

1.中医药特色优势突出，在传承发展传统技艺、医德医风等方面有典型意义。突出济南市“扁鹊故里”中医药文化特色和优势及本基地特点，展示内容丰富、形式新颖，有体现中医药文化知识以及中医历史人物及事件内容相关的展品、图片、标志、标牌等，且内容表述规范、准确。

2.具有与本基地相关、制作精良的中医药文化产品，如科普读物、画册、音像制品及中医药创意产品等。

3.建有介绍本基地的中医药文化网站、微博或微信公众号或抖音号等新媒体平台，内容科学准确、专人维护，内容更新间隔应小于1个月。

（二）场地设施

1.有可供公众参观学习相关中医药文化知识、展示企业文化的宣传教育展厅等参观活动场所，宣传教育展厅面积达到一定标准，原则上不少于400平方米。

2.有互动体验类展品或服务。有一定数量可供观众演示、互动、体验的展品或中医药服务。定期更新、补充展品，展品总完好率保持在90%以上。

（三）开放接待

1.年开放天数不少于150天，并向社会公布开放时间。

2.年参观人数不少于2000人次。

3.在重大节日、卫生健康重要纪念日及大型中医药文化宣传教育活动期间能对公众开放。

（四）经费投入

1.设有专项经费，列入该单位年度财务预算并实行专款专用。

2.除一次性基础设施投入外，每年专项经费投入占单位年度总经费固定比例，确保中医药文化宣传教育工作正常开展。

（五）工作队伍

1.有专门的组织领导机构和工作队伍。

2.具备健全规范的中医药文化基地管理制度，每年度制定基地工作计划，按时上报年度自查自评报告。

3.配备不少于2名的专（兼）职人员，能够对基地建设、运行、维护开展日常管理。

4.建立长期稳定的志愿者队伍，志愿者人数4人以上。

（六）宣传教育活动

1.积极参加全市卫生健康系统统一组织的中医药文化宣传教育活动，或在当地有重大影响的宣传教育活动，每年不少于2次。

2.针对社会热点和公众需求，结合本单位特色，有计划组织开展特色鲜明、效果突出、参与广泛、形式多样的专题宣传教育活动，每年不少于4次。

3.积极利用新媒体开展线上中医药文化宣传教育活动，并具有一定的吸引力。

4.与所在地的社区、街镇、学校、部队及其他企事业单位等建立固定联系和工作制度，定期组织开展中医药文化进社区、进乡村、进学校等社会化宣传教育活动。

5.结合本基地实际，开展具有一定社会影响力的学术交流活动。

6.拓宽创新宣传渠道，充分利用电视、广播、报刊、网络等新闻媒体，每年在区（县）级以上媒体平台发布信息不少于2篇。
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